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Nazwa kursu Promocja i marketing na rynku ksigzki
Jezyk ksztatcenia polski
Efekty ksztatcenia Po zaliczeniu przedmiotu student:

- dysponuje wiedzg o strukturze rynku
ksigzki w Polsce,

- zna najwazniejsze podmioty, instytucje i
media rynku ksigzki w Polsce

- rozpoznaje 1 tworzy zroznicowane formy
promoc;ji ksigzki

- potrafi wskaza¢ formy promocji odpo-
wiednie dla zr6znicowanych grup docelo-
wych

- potrafi zaplanowa¢ wieloaspektowg kam-
pani¢ marketingowg ksigzki

Imie i nazwisko osoby/osob prowadzacych | Dr Maciej Jakubowiak

Sposob realizacji Zajecia dotycza funkcjonowania rynku
ksigzki w Polsce oraz wykorzystywanych
w jego ramach form promocji i marke-
tingu. Zajecia sg podzielone na 15 zagad-
nien. W ramach kazdego z tematéw stu-
denci zapoznajg si¢ z podstawowymi poje-
ciami i zjawiskami oraz podejmuja warsz-
tatowe ¢wiczenia nad wykorzystaniem
zdobytej wiedzy w praktyce. 3 spotkania
poswiecone beda wylacznie studiom przy-
padkow: najwigkszych czy reprezentatyw-
nych kampanii marketingowych ostatnich
lat. L.aczac przekazywanie wiedzy z ele-
mentami warsztatowymi, zajecia wyposaza
studentéw w kompetencje niezbedne do
sprawnego funkcjonowania na rynku
ksigzki.

Lista tematow:

1. Wprowadzenie. Marketing, promocja i
podstawowe trendy na rynku ksigzki

2. Struktura rynku ksiazki

3. Promocja czytelnictwa. Wyzwania, stra-
tegie i taktyki
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4. Podstawy procesu wydawniczego. Pla-
nowanie kampanii marketingowej

5. Blurby, zapowiedzi, materiaty prasowe
6. Spotkania autorskie i festiwale

7. Autor jako marka

8. Wspotpraca z mediami: telewizja, radio
9. Wspdtpraca z mediami: czasopisma,
blogi

10. Ksigzka w social mediach

11. Multimedialne i niestandardowe formy
promocji

12. E-booki, audiobooki, aplikacje

13. Studium przypadku: Czytaj.pl

14. Studium przypadku: Festiwal Conrada
15. Studium przypadku: ,,Krol” Szczepana
Twardocha
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M. Wojcik, Nowe metody promocji czytel-
nictwa w przestrzeni miejskiej, ,,Acta

Universitatis Lodziensis. Folia Librorum”
2016, nr 1/2.

Anna Drapinska, Beata Liberadzka, Trendy
na rynku ksigzki w Polsce — wybrane
aspekty, ,,Handel Wewnetrzny” 2017, nr 5.

Rynek ksigzki w Polsce 2017 (tomy: Wy-
dawnictwa oraz Dystrybucja), red. P.
Waszczyk, L. Gotebiewski, Biblioteka
Analiz, Warszawa 2017.

Liczba godzin zaje¢
dydaktycznych

30

Stosowane metody dydaktyczne

Metody podajace - prelekcja

Metody podajace - prezentacja multime-
dialna

Metody praktyczne - metoda projektow
Metody problemowe - metody aktywizu-
jace - dyskusja dydaktyczna

Metody problemowe - metody aktywizu-
jace - metoda przypadkow

Metody problemowe - wyktad
problemowy

Metody sprawdzania i kryteria
oceny efektow ksztatcenia uzyskanych
przez studentow

Ewaluacja ciagla, podczas prezentacji
projektow realizowanych w ramach kursu.

Forma i warunki zaliczenia

Zaliczenie na podstawie przygotowanych
projektow oraz obecnos$ci na zajeciach.
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